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KAUNEUS | KETOGEENINEN RUOKAVALIO

HYVINVOINTI | PLUSTYYLI

Pilke silmäkulmassa ylläolevista aiheista puhumista! Sisältöni 

on rehellistä, värikästä ja tuo esille myös haasteita pelkän 

positiivisuuden sijaan. 

Blogi päivittyy vähintään kahdesti viikossa, Instagram 

päivittäin. 2020 blogissa nähtiin 46% kasvu 

sivukatseluissa.

Leipäni saan markkinoinnin, mainonnan sekä 

sisällöntuotannon parista. 

Tsekkaa myös yritykseni tarjonta näiden aiheiden parista 

@hannamariamedia

https://www.instagram.com/hannamariamedia/


KOKONAISUUS RATKAISEE

Myyn jokaisen yhteistyöni kampanja-

kokonaisuutena

Neuvottelujen alkaessa haluan kartoittaa mainostajan 

tarpeet ja suunnitella sisältöni sopimaan sekä heidän, että 

omaan brändiini ja kohdeyleisölle. 

Lähetän jokaisesta kampanjasta 

kampanjasuunnitelman ennakkoon hyväksyttäväksi 

sekä kampanjaraportin kun yhteistyöstä on kulunut 

kaksi viikkoa.



KOKONAISUUS RATKAISEE

Perinteisesti kampanjakokonaisuuteeni kuuluu:

• Blogipostaus (väh. 500 sanaa, väh. 3 kuvaa)

• IG -fiidin karuselli (väh. 2 kuvaa)

• IG Stooreja (väh. 3kpl)

Ostettavissa lisänä tai erikseen:

• IG Reel (yksi tai useampi) - NOUSUSSA

• Youtube-video (brändin tai omalle kanavalleni)

• Äänitteet (esim. podcast-jaksot, myyntinauhoitteet)



S TAT I S T I I K K A
B L O G I  &  S O S I A A L I S E N  M E D I A N  

T U K I K A N AVAT



BLOGI KÄVIJÄT

• Sivukatselut: (vuosi 2020): Kevätkaudella 

15 000 - 34 000, syyskaudella

23 000 - 48 0000

• Sivulla vietetty aika, keskiarvo: 2 min 15 sek

• Suurin osa blogin lukijoista on kiinnostunut 

shoppailusta, kauneudesta, hyvinvoinnista 

sekä kauneustuotteista.

Lähde: Google Analytics



BLOGIN DEMOGRAFINEN JAKAUMA

82% Naisia

18% 

Miehiä

30%

25-34v

18%

35-44v

16%

45-54v

16%

55-64v

Lähde: Google Analytics



INSTAGRAM
• Viikottaiset keskimääräiset kokonaisnäyttökerrat: 31 487

• Viikottaiset tavoitetut tilit: 2 118

• Kuvan keskimääräinen kattavuus: 974

• Kuvan keskimääräinen näyttökerta: 1 134

• Storyjen keskimääräinen katselukerta: 398

• Storyjen keskimääräiset yksittäiset tavoitetut tilit: 298

• Vierailut profiilissa (keskim. viikossa): 364

• Sivustoklikkaukset (keskim. viikossa): 36

• Kommentit (keskim. per kuva): 5 kpl

• Yleisön demografia prosentteina: 

• 18-24v 10.5%

• 25-34v 46%

• 35-44v 27.5%

• Naiset 89%

• Miehet 11%

@hannamariaw

https://www.instagram.com/hannamariaw/


FACEBOOK & YOUTUBE

• Molemmat kevyitä tukikanavia, pääpaino blogissa sekä 

Instagramissa

• Facebook – hannamaria-blogi

– Seuraajat: 620 kappaletta

– Keskimääräinen tavoittavuus per postaus: 200 orgaanisesti

– Keskimääräiset toimet per postaus: 10 orgaanisesti

• Youtube – hannamaria

– Tilaajia 433

– Yksittäisiä videoita, vähäinen tukikanava

https://www.facebook.com/hannamariav
https://www.youtube.com/hannavoutilainen


R E F E R E N S S I T



HOUSE OF ORGANIC
LUONNONKOSMETIIKKAPÄIVÄT

• Toteutusajankohta: Elokuu 2020

• Tavoite: Luonnonkosmetiikkapäiväkampanjan promootio + myynti

• Aihe: Koko meikki luonnonkosmetiikan tuotteilla

• Kampanjan sisältö:

– Blogipostaus: Koko kasvojen meikki luonnonkosmetiikalla (sis 50€ lahjakortin arvonta 

HoO –verkkokauppaan)

– Facebook: 50€ lahjakortin arvonta (lisänä blogin arvonnalle)

– Instagram fiidin karuselli, josta ohjattiin katsomaan stoorin tutoriaali sekä tarkemmat 

tuotelistaukset blogista + osallistumaan arvontoihin sekä blogissa että FB:ssä.

– Päätuotteena Instagram Stories –tutoriaali

https://hannamariav.vaikuttajamedia.fi/2020/08/12/koko-kasvojen-meikki-luonnonkosmetiikalla-luonnonkosmetiikkapaivat-2020-arvonta/
https://www.facebook.com/hannamariav/posts/2687581114798480
https://www.instagram.com/p/CDxxay3jkbj/
https://www.instagram.com/stories/highlights/17862649391034842/


HOUSE OF ORGANIC
LUONNONKOSMETIIKKAPÄIVÄT
• Blogistatistiikka

– Sivukatselut 2vko aikana: 2758kpl

– Sivulla käytetty keskim. aika: 03:16 min

• Instagram

– Fiidi (buustattu mainosrahalla): Näyttökerrat: 5835, tavoitetut tilit/kattavuus: 

4025, tykkäyksiä: 146, kommentteja: 10,  vierailuja profiilissa: 43,  tallentanut: 

6kpl

– Stooreja 68kpl, näyttökertoja keskimäärin n. 290 per stoori

(korkein 329, alin 209)

• Facebook

– Arvontaan osallistujia 59kpl

– Postauksen kattavuus 665, yht. 105 reaktiota



REAL TECHNIQUES & EYLURE

• Toteutusajankohta: Marraskuu 2020

• Tavoite: Lisätä RT joulupakettien tietoisuutta & Eyluren uutuuksia

• Aihe: Kysyttiin yleisöltä mitä he haluavat nähdä meikkitutoriaalin 

muodossa ja vietiin se toteutukseen yhteistyöhön

• Kampanjan sisältö:

– Blogipostaus: Teidän toive: Helppo pikkujoulumeikki (viininpunainen halo-eye)

– Instagram fiidin karuselli

– Tukena Instagram Stories –tutoriaali kuinka käyttää meikkisieniä sekä siveltimiä lookin 

luomiseen meikkipohjasta silmämeikkiin. Lisäksi käyttötutoriaali uuden Eylure -liimaavan 

rajaustussin käyttöön ja sen avulla irtoripsien kiinnitykseen

– Kaupanpäällisenä Instagram Reels

https://hannamariav.vaikuttajamedia.fi/2020/11/12/teidan-toive-helppo-pikkujoulumeikki-viininpunainen-halo-eye/
https://www.instagram.com/p/CHf6zZ4hx_R/
https://www.instagram.com/stories/highlights/18134225467138817/
https://www.instagram.com/reel/CHfeaBlhaIj/


REAL TECHNIQUES & EYLURE
• Blogistatistiikka

– Sivukatselut 2vko aikana: 846kpl

– Sivulla käytetty keskim. aika: 3:11 min (14,94% parempi kuin 
keskiarvo 1kk ajalta)

• Instagram

– Fiidi: Näyttökerrat: 793, tavoitetut tilit/kattavuus: 665, tykkäyksiä: 95, 

kommentteja: 12,  vierailuja profiilissa: 14,  tallentanut: 6kpl

– Stooreja 51kpl + teaserit 2kpl, näyttökertoja keskimäärin n. 240 

per stoori (korkein 311, alin 198)

– IG Reel katsottu yli 1100 kertaa, tykätty 57

• Muu näkyvyys

– Kolmanneksi suosituin postaus Vaikuttajamedian portaalissa 
julkaisupäivänään

– Nostettu RT:n ja Oletkaunis.fi someen

– Nostettu Vaikuttajamedian someen, ”Vaikuttajamedia suosittelee”

https://www.instagram.com/p/CHu4ef1hqlB/
https://www.instagram.com/p/CHpQUpXhWBA/
https://www.instagram.com/p/CHpZHodhKnz/


RYHTIREMMI / KIPUKAUPPA

• Toteutusajankohta: Marraskuu 2020

• Tavoite: Kasvattaa myyntiä ja tietoisuutta ryhtiremmistä 

ja Kipukaupasta

• Aihe: Ryhtiremmin käyttö selkäleikkauksen jälkeen 

• Kampanjan sisältö:

– Blogipostaus: Ryhdin korjaus selkäleikkauksen jälkeen – apuna 

ryhtiremmi

– Instagram fiidin kuva

– Referenssivideo Kipukaupan Youtube-tilille

https://hannamariav.vaikuttajamedia.fi/2020/11/23/ryhdin-korjaus-selkaleikkauksen-jalkeen-apuna-ryhtiremmi/
https://www.instagram.com/p/CH8fOBKhqmZ/
https://youtu.be/vgpPMIRILSk


RYHTIREMMI / KIPUKAUPPA

• Blogistatistiikka

– Sivukatselut 23.11.20-6.1.21: 1 321kpl

– Sivulla käytetty keskim. aika: 2 min 26 sek

• Instagram

– Fiidi: Näyttökerrat: 793, tavoitetut tilit/kattavuus: 665, 

tykkäyksiä: 93, kommentteja: 9,  vierailuja profiilissa: 

16,  tallentanut: 5kpl

– Stooreja 3kpl (postauksen promoaminen)

• Referenssivideo Kipukaupan Youtubeen

– Katsottu 204 kertaa (6.1.2021), käytetty 

mainonnassa


